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LA CNAMGS LANCE UNE VASTE CAMPAGNE DE 

SENSIBILISATION D’AIDE À LA SCOLARITÉ OU À 

LA FORMATION PROFESSIONNELLE.  

La Caisse Nationale d’Assu-

rance Maladie et de Garan-

tie Sociale (CNAMGS) a lan-

cé la campagne de sensibili-

sation en vue de susciter 

les candidatures au projet 

d’Aide à la scolarité ou à la 

formation professionnelle. 
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La Solidarité a un sens 

Ce projet, qui s’inscrit dans 

le cadre des filets de pro-

tection économique et 

des revenus solidaires de la 

CNAMGS, encore appelés 

Filets sociaux, vise à : 
 autonomiser les jeunes ; 

 constituer un tremplin vers 

l’accès à l’emploi ; 

 acquérir les compétences 

techniques, comporte-

mentales et le savoir-faire 

utiles pour l’emploi ; 

 stimuler l’innovation et 

l’entreprenariat en faveur 

de l’insertion profession-

nelle ; 

 capitaliser sur l’économie 

numérique. 
 

Du siège de l’Ong Mala-

chie à Akanda, au centre 

communautaire des Per-

sonnes Vivant avec un 

Handicap à Akébé (PVH), 

en passant par l’école pu-

blique de Sibang au PK6, 

le message de la déléga-

tion de la CNAMGS con-

duite par Monsieur Serge-

Maurice PAMBOU, Conseil-

ler Technique du Directeur 

Général, est resté le 

même. Il s’agit de la déter-

mination de l’organisme à 

renforcer son rôle de pilier 

stratégique de la politique 

sociale du Gouvernement. 

Une vision qui cadre par-

faitement avec la volonté 

maintes fois exprimée par 
le Président de la Répu-

blique, Chef de l’Etat, Son 

Excellence Ali Bongo On-

dimba dont on sait qu’il ne 

ménage aucun effort pour 

les populations vulné-

rables. 
 

Ayant choisi la formation 

et le numérique comme 

axes stratégiques de son 

action, le projet d’Aide à 

la scolarité ou à la forma-

tion professionnelle est fi-

nancé à 100 % par la 

CNAMGS et gratuit pour 

les candidats. Selon la po-

litique initiée par les res-

ponsables de la CNAMGS, 

les PVH doivent constituer 

30 % de la cuvée de la 

prochaine session qui 

comptera 44 bénéfi-

ciaires. 
 

La campagne initiée a 

pour objectif de susciter 

des candidatures auprès 

des publics cibles, à sa-

voir les jeunes en difficul-

tés sociales, les mères céli-

bataires et les personnes 

vivant avec un handicap. 

Les différents sites visités 

lors du lancement de 

cette campagne ont per-

mis d’atteindre ces diffé-

rentes composantes so-

ciales. 
 

Pour cette sortie, la 

CNAMGS était accompa-

gnée de l’ONG Ogooué-

Labs à travers son pro-

gramme Ecole 241, une 

école spécialisée dans la 

formation aux métiers du 

numérique et de l’ONG 

Malachie, très active en 

faveur des populations 

vulnérables. 


